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A. WYMAGANIA EDUKACYJNE Z UWZGLEDNIENIEM EFEKTOW KSZTAECENIA I KRYTERIOW WERYFIKACII UJETYCH W PODSTAWIE
PROGRAMOWE] NIEZBEDNE DO UZYSKANIA POSZCZEGOLNYCH SRODROCZNYCH I ROCZNYCH OCEN KLASYFIKACYJNYCH Z
OBOWIAZKOWYCH ZAJEC EDUKACYJNYCH

Niedostateczny Oceng niedostateczng otrzymuje uczen, ktory:

— nawet przy pomocy nauczyciela nie potrafi przedstawi¢ wynikow swojej pracy w formie pisemne;j i ustnej,
— nie opanowat elementarnych wiadomosci 1 umiej¢tnosci okreslonych programem nauczania,

— notorycznie nie przygotowuje si¢ do lekcji, nie wykonuje ¢wiczen

— odznacza si¢ brakiem systematycznosci i checi do nauki,

— nie przestrzega przepisdw bhp i ppoz na zajgciach,

— opuszcza zajecia

Dopuszczajacy Oceng dopuszczajacg otrzymuje uczen, ktory:

— ma niepeing wiedzg okreslong w podstawie programowej

— przestrzega przepisy bhp i ppoz

— ma duze luki w wiadomos$ciach 1 umiejetnosciach — wykonuje ¢wiczenia o niewielkim stopniu trudnosci

— na lekcjach jest bierny pracuje opieszale, ¢wiczenia wykonuje niestarannie i malo estetycznie, pracuje z grupg lub z
pomoca nauczyciela, a mimo to popetnia wiele pomyltek

— nie umie dokona¢ oceny poprawnosci wykonanych ¢wiczen

— nie potrafi wyciagna¢ wnioskéw z wykonanych ¢wiczen

— prawidlowo przeprowadza ¢wiczenia w poczatkowej fazie

Dostateczny Oceng dostateczng otrzymuje uczen, ktory:

— ma niepeing wiedzg okreslong w podstawie programowej, opanowal wiadomosci 1 umiejetnosci podstawowe,
— wykonuje ¢wiczenia z duzymi btgdami

— przestrzega przepisow bhp i ppoz

— samodzielnie przedstawia wyniki swojej pracy w formie ustnej i pisemnej

— wykonuje zadania teoretyczne i praktyczne o srednim stopniu trudnosci, bez opisow

— przy wykonywaniu ¢wiczen okreslonych programem nauczania jest mato samodzielny

— pracuje tylko w grupie, jest mato staranny

— nie umie okresli¢ poprawnosci wykonanych ¢wiczen




Dobry

Oceng dobrg otrzymuje uczen, ktory:

— wykonuje samodzielnie ¢wiczenie

— przestrzega przepisow bhp i ppoz

— opanowat wiadomosci 1 umiejetnosci o umiarkowanym stopniu trudnosci

— poprawnie stosuje wiadomosci, rozwigzuje i wykonuje samodzielnie typowe ¢wiczenia

— samodzielnie i higienicznie wykonuje ¢wiczenia z poszczeg6lnych dziatéw okreslonych programem nauczania
— popetia drobne pomyltki przy wykonywaniu ¢wiczen, a estetyka

— ¢wiczen jest na poziomie dobrym z pelnym opisem i wnioskami

Bardzo dobry

Oceng bardzo dobrg otrzymuje uczen, ktory:

— przestrzega przepisOw bhp i1 ppoz

— sprawnie postuguje si¢ zdobytymi wiadomo$ciami przewidzianymi programem nauczania

— potrafi wykorzysta¢ posiadang wiedz¢ w sytuacjach nowych i nietypowych

— osigga minimum wymaganej wydajnosci

— prawidlowo i bardzo sprawnie wykonuje ¢wiczenia, pracuje w petni samodzielnie

— sprawnie omawia poszczegolne etapy pracy — wyciaga poprawnie wnioski

— wykonuje ¢wiczenia bardzo starannie, estetycznie, doktadnie, z pelnym opisem i z zachowaniem zasad
bezpieczenstwa pracy

— sprawnie przeprowadza analize poprawno$ci wykonania ¢wiczen

— biegle charakteryzuje wnioski z przeprowadzonych ¢wiczen

Celujacy

Oceng celujaca otrzymuje uczen, ktory:

— ma wiedzg¢ 1 umiejetnosci wykraczajace poza podstawe programowa; zna literatur¢ zawodowa, potrafi zastosowac
wiedz¢ w réznych sytuacjach problemowych

— przestrzega przepisow bhp i ppoz

— samodzielnie rozwija swoje zainteresowanie

— startuje z sukcesami w konkursach i olimpiadach

— jego wydajnos¢ pracy przekracza ustalong norm¢ minimalng

— uczen doskonale wykonuje zadania

— wynik w pelni odpowiada warunkom odbioru, sporzadza i analizuje wnioski




Kryteria oceniania z MARKETING USLUG TURYSTYCZNYCH

wedhlug poziomu opanowania przez ucznia wiadomosci 1 umiejetnosci w

stosunku do wymagan edukacyjnych

Ocena Poziom opanowania przez ucznia
wiadomosci 1 umiejetnosci w stosunku

do wymagan edukacyjnych

NIEDOSTATECZNY 0% - 29%
DOPUSZCZAJACY 30% - 49%
DOSTATECZNY 50% - 69%
DOBRY 70% - 89%
BARDZO DOBRY 90% - 95%
CELUJACY 96% - 100%

A. SPOSOBY SPRAWDZANIA WIEDZY

Ocenianie osiggni¢¢ edukacyjnych ucznia polega na rozpoznaniu przez nauczyciela poziomu i1 postgpOw w opanowaniu przez ucznia wiadomosci 1 umiejetnosci
w stosunku do wymagan edukacyjnych wynikajacych z podstawy programowe;j 1 realizowanych w szkole programoéw nauczania uwzgledniajacych te podstawe.
Sprawdzanie 1 ocenianie osiggni¢¢ uczniow powinno odbywac si¢ zgodnie z zasadami wewnatrzszkolnego systemu oceniania. Ocena osiggnig¢ edukacyjnych
powinna dotyczy¢ przede wszystkim poziomu opanowania umiejetnosci okreslonych efektami ksztatcenia opisanymi w podstawie programowej ksztalcenia
zawodowego z uwzglednieniem kryteriow weryfikacji. Wszystkie oceny obligatoryjnie sg jawne dla ucznia i jego rodzicoOw (opiekunow prawnych).

Kontrola i ocena osiggnie¢ uczniow moze by¢ dokonywana za pomocg:

e obserwacji pracy uczniow podczas wykonywania zadan,

e testow wiedzy,

e testow umiejetnosci praktycznych,

e ankiety samooceny uczniowskiej.



Sprawdzenie osiggnie¢ edukacyjnych uczacych si¢ powinno by¢ dokonywane poprzez oceng¢ wykonanych ¢wiczen, projektow, ukierunkowang obserwacje
czynnosci wykonywanych przez uczniow.

W trakcie kontroli i oceny osiggnie¢ uczniow nalezy zwraca¢ uwage na praktyczne zastosowanie opanowanej wiedzy i umiejetnosci, jakos¢ wykonania zadan,
postugiwanie si¢ poprawng terminologig.

W procesie kontroli 1 oceny nalezy zwraca¢ uwage na opanowanie przez uczniéw umiejetnosci sporzadzania pism i dokumentow, bra¢ pod uwage zarowno ich
poprawnos¢ merytoryczng, jak 1 forme sporzadzania.

W koncowej ocenie pracy uczniéw nalezy uwzgledniaé poprawnos¢ i jako§¢ wykonania zadan, wyniki stosowanych osiggnie¢ testow wiedzy i umiejetnosci

praktycznych oraz stosunek uczniéw do wykonywania ¢wiczen, aktywno$¢, zaangazowanie, wytrwato$¢ w wykonywaniu zadan.

Indywidualizacja pracy z uczniem:

Nalezy kazdorazowo dostosowa¢ warunki, srodki, metody i formy nauczania do indywidualnych potrzeb i mozliwosci ucznia.
Nauczyciel realizujacy program dziatu powinien:

e motywowac ucznidw do pracy,

e dostosowywac stopien trudnosci planowanych ¢wiczen do mozliwosci 1 potrzeb uczniow,

e planowac¢ zadania do wykonania przez ucznidéw z uwzglednieniem ich zainteresowan,

e przygotowywac zadania o r6znym stopniu trudnosci i ztozonosci,

e zacheca¢ uczniow do korzystania z réznych zrédet informacji zawodowe;.

Uczen zdolny otrzymuje:

dodatkowe zadania dostosowane do jego potrzeb i mozliwosci,

adresy stron WWW, ktore zawieraja informacje poszerzajace tematyke zajec.

Ponadto:

Uczniowi zdolnemu mozna przydzieli¢ rol¢ asystenta nauczyciela, umozliwi¢ prowadzenie wybranego fragmentu lub catej lekcji oraz motywowaé do brania

udziatu w konkursach i olimpiadach.



Uczen z dysfunkcja — wedtug zalecen poradni psychologiczno-pedagogicznej

A. TRYB UZYSKIWANIA OCENY WYZSZEJ NIZ PRZEWIDYWANA

Uzyskanie wyzszych niz przewidywane rocznych ocen klasyfikacyjnych jest mozliwe dla kazdego ucznia, ktory wyrazi takg che¢ i odbywa si¢ w drodze rozmowy
ucznia z nauczycielem nad poziomem spetnienia przez ucznia kryteriow na oceng przewidywang i wyzsza, ktora moze by¢ uzupetniona wykonaniem przez ucznia

wskazanych przez nauczyciela zadan. Ustalamy oceng przewidywang (nie tylko niedostateczng) dla kazdego ucznia.

Podstawowe wiadomosci 0 marketingu i rynku turystycznym

Dopuszczajacy - wie jak rozpozna¢ rodzaje rynku i elementy otoczenia firmy,
- wymienia czynniki wplywajace na popyt i podaz oraz ceng,
- wylicza czynniki i etapy segmentacji,

- potrafi poda¢ definicje: marketing, otoczenie, rynek, popyt, podaz, cena, segmentacja.

Dostateczny Uczen potrafi to, co na ocene dopuszczajacg oraz:
- charakteryzuje poznane pojecia, marketingu, otoczenia, rynku, popytu, podazy, ceny, segmentacji, oraz marketingu mix,
- omawia czynniki wptywajace na popyt i podaz oraz ceng,

- potrafi uzasadni¢ sposoby postepowania nabywcy na rynku.

Dobry Uczen potrafi to, co na ocene dostateczng oraz:

- wylicza i klasyfikuje poznane pojg¢cia wedtug réznych,




kryteriow: segmentacja, rodzaje rynku , podaje wlasciwe wykresy popytu i podazy , potrafi samodzielnie rozwigzywac
zadania z popytu i podazy turystycznej.

Bardzo dobry Uczen potrafi to, co na oceng dobrg oraz:
- przedstawia oraz samodzielnie rozwigzuje zadania i stosuje poznana,
wiedze do ich rozwigzania ,wyjasnia i analizuje poznane poj¢cia i dowodzi ich prawidtowosci.
Celujacy Uczen potrafi to, co na oceng bardzo dobrg oraz:
- koordynuje prace kolegoéw i kolezanek w klasie,
- tworzy wiasne analizy rynku,
- wykazuje zainteresowanie omawiana problematyka oraz samodzielnie poszukuje dodatkowych informacji,
- potrafi rozwigzywac zadania problemowe.
Instrumenty marketingu
Dopuszczajacy - potrafi poda¢ definicje: produkt, cena, dystrybucja, promocja, personel, negocjacje,
- rozpoznaje elementy produktu, ceny, dystrybucji i promociji,
- wymienia fazy cyklu zycia produktu wymienia elementy ,funkcje ceny,
- wylicza kanaty dystrybucji oraz narzedzia stosowane w promocji kanatow dystrybucji, rodzaje i elementy,
ceny oraz narzedzia promocji , Opisuje cykl zycia produktu na rynku dla poszczegdlnych elementow marketingu mix.
Dostateczny Uczen potrafi to, co na ocen¢ dopuszczajaca oraz:

- wyjasnia i charakteryzuje poznane poj¢cia: produkt, cena, dystrybucja, promocja, personel,




- rozréznia i potrafi scharakteryzowaé elementy wyposazenia produktu, rodzaje kanatow dystrybucji, rodzaje i elementy
ceny oraz narzedzia promocji , Opisuje cykl zycia produktu na rynku dla poszczegoélnych elementéw marketingu mix.

Dobry

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dostateczng oraz:
- stosuje zdobyta wiedze i potrafi sporzadzaé przekaz reklamowy,
- charakteryzuje i poro6wnuje strategie stosowane dla poszczegolnych narzedzi marketingu mix,

- klasyfikuje produkt, ceng, dystrybucje i promocje wedtug poznanych kryteriow.

Bardzo dobry

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dobrg oraz:
- analizuje poznane pojecia | dowodzi ich prawidlowosci,
- samodzielnie opracowuje program promocji i buduje kampanie reklamowsa,

- opracowuje projekt wybranej strategii marketingu mix.

Celujacy

Uczen potrafi to, co na oceng bardzo dobrg oraz:
- samodzielnie rozwigzuje zadania problemowe,
- wykazuje zainteresowanie omawiang,

- problematyka oraz samodzielnie poszukuje dodatkowych informacji.

Badania marketingowe

Dopuszczajacy

- podaje definicje: badania marketingowe, proba badawcza, informacja,
- rozpoznaje etapy badania marketingowego,
- rozpoznaje metody badan, metody doboru proby, rodzaje informacji,

- okresla elementy ankiety.




Dostateczny

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dopuszczajaca oraz:

- wyjasnia i charakteryzuje poznane poj¢cia: badania marketingowe, proba badawcza, informacja,
- rozréznia i potrafi scharakteryzowa¢ poszczegolne elementy ankiety,

- rozpoznaje i opisuje metody badan marketingowych oraz metody doboru proby,

- klasyfikuje informacje.

Dobry

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dostateczng oraz:

- klasyfikuje poznane metody badawcze,

- stosuje zdobyta wiedze i potrafi przeprowadzi¢ badanie marketingowe oraz sporzadzi¢ raport z badania,
- potrafi podac¢ i opisa¢ elementy ankiety oraz stworzy¢ narz¢dzie badawcze,

- charakteryzuje metody doboru jednostek do proby.

Bardzo dobry

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dobrg oraz:
- analizuje poznane pojecia i dowodzi ich prawidtowosci,
- samodzielnie przeprowadza badanie marketingowe , tworzy narzedzie badawcze,

- opracowuje projekt wybranego narze¢dzia badawczego.

Celujacy

Uczen potrafi to, co na oceng bardzo dobrg oraz:
- samodzielnie rozwigzuje zadania problemowe,
- wykazuje zainteresowanie omawiana,

- problematyka oraz samodzielnie poszukuje dodatkowych informacji.




Klasa 111

Zarzadzanie marketingowe

Dopuszczajacy

- Podaje definicje: misja, wizja firmy, analiza SWOT,
- wymienia cele przedsigbiorstwa turystycznego,

- podaje elementy analizy SWOT.

Dostateczny

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dopuszczajacg oraz:
- wyjasnia i charakteryzuje poznane poj¢cia: misja, wizja firmy, analiza SWOT,

- rozroznia i potrafi scharakteryzowa¢ elementy analizy SWOT, opisuje elementy misji firmy.

Dobry

Uczen potrafi to, co na ocene dostateczng oraz:
- stosuje zdobytg wiedze i potrafi sporzadzi¢ analiz¢ SWOT wybranej firmy turystycznej,

- formutuje misje przedsigbiorstwa turystycznego.

Bardzo dobry

Uczen potrafi to, co na oceng dobrg oraz:
- analizuje poznane pojecia i dowodzi ich prawidtowosci,

- samodzielnie opracowuje i przeprowadza analize SWOT.




Celujacy

Uczen potrafi to, co na oceng bardzo dobrg oraz:
- samodzielnie rozwigzuje zadania problemowe,

- wykazuje zainteresowanie omawiang problematyka oraz turystyka ,

Planowanie dzialalno$ci marketingowej

Dopuszczajacy

- podaje definicje: planowania, planu marketingowego, strategii marketingowe,
- rozpoznaje elementy planu marketingowego,

- wylicza rodzaje strategii marketingowych.

Dostateczny

Uczen potrafi to, co na ocen¢ dopuszczajacg oraz:
- wyjasnia i charakteryzuje poznane poj¢cia, planowanie, plan marketingowy, strategia marketingowa,

- rozroznia Strategie marketingu mix i elementy planu marketingowego.

Dobry

Uczen potrafi to, co na oceng dostateczng oraz:

- charakteryzuje i porownuje wybrang strategie marketingu mix opracowuje uproszczony plan marketingowy.

Bardzo dobry

Uczen potrafi to, co na oceng dobrg oraz:
- analizuje poznane pojecia i dowodzi ich prawidlowosci,

- samodzielnie opracowuje plan marketingowy.

Celujacy

Uczen potrafi to, co na oceng bardzo dobrg oraz:
- samodzielnie rozwigzuje zadania problemowe,

- wykazuje zainteresowanie omawiang problematyka oraz samodzielnie poszukuje dodatkowych




informacji.

*Wymagania edukacyjne zostaly przygotowane w oparciu o Statut ZSE w Kielcach.




